Zatozenia projektowe - brief projektowy

Dokument przygotowany w oparciu o opracowany przez Design Business Association z Wielkiej
Brytanii, Poradnik DBA i rekomendowany przez BEDA (Bureau of

European Design Associations) i SPFP jako punkt odniesienia dla projektantéw europejskich.
Lokalne warunki, zasady dziatania i uwarunkowania prawne mogag sie rozni¢ w zaleznoSci od kraju.
Osoby korzystajgce z dokumentu powinny to uwzglednic.

Jest to przyktadowy szablon zatozen, ktore powinny znalez¢ sie w dokumencie przygotowanym dla
zaproszonych do konkursu ofert projektantow.

Nazwa klienta
Tytut projektu

Wstep

Krotkie wprowadzenie do specyfiki dziatalnosci firmy (zamawiajgcej projekt), kto jg prowadzi, jaki
jest jej zakres, od jakiego czasu istnieje i na jakim rynku/rynkach dziata. Nalezy dotgczyé link do
strony internetowej oraz podstawowe informacje dotyczgce projektu, ktérego dotyczy brief.
Wskazane jest rowniez podanie innych wiadomosci, ktére pozwolg na zrozumienie specyfiki firmy.

Kontekst projektu

Nalezy opisac projekt na takim poziomie szczegotowosci, jaki jest mozliwy lub odpowiedni na tym
etapie. Jak powstata idea projektu, do czego ma on stuzyc¢, jak jest ulokowany wsrod innych
przedsiewziec¢ firmy lub organizacji, czy ma by¢ z nimi powigzany i w jakim zakresie. Nalezy poda¢
cel — w szczegolnosci, jakie sg oczekiwania co do realizacji projektu w odniesieniu do dziatalnosci
firmy — jaki ma na nig wywrze¢ wptyw, co ma zmienic.

Kontekst rynkowy

Nalezy zamiesci¢ informacje o specyfice rynku, na ktérym operuje firma, obecnych warunkach na
nim panujacych oraz o prowadzonej dziatalnosci. W przypadku posiadania opracowanych badan
rynkowych, mozna zamie$ci¢ wybrane dane w zatozeniach do projektu. Przydatna jest informacja,
czy podejmowane przedsiewziecie zainicjowane zostato zmianami na rynku czy tez chec jego
realizacji wynika z planéw wejscia na nowy rynek.

Kolejne zagadnienia to kto jest odbiorcg docelowym (klienci, uzytkownicy) na opisanym rynku.
Konkurencja — krétki opis, linki do stron internetowych. Wszystkie te informacje pomogg zrozumiec
projektantom jaka jest specyfika rynku, na ktérym ma zaistnie¢ przedsiewziecie.

Dotychczasowe dzialania

Jesli to mozliwe, nalezy zamiesci¢ informacje o dotychczasowych dziataniach dotyczgcych nowego
projektu. Okresli¢ okolicznosci (stan zaawansowania), w ktorych zapraszany do wspétpracy
projektant wigcza sie do przedsiewziecia. Poinformowac, czy do wspotpracy zaproszeni zostali
partnerzy z innych obszardw dziatalnosci oraz czy informacje na temat projektu dostepne sg
réwniez w innych jednostkach/organizacjach.

Oczekiwany zakres pracy

W tym punkcie nalezy podaé, czego tak naprawde sie oczekuje i potrzebuje. Zadaniem
projektowym moze by¢ wykonanie niewielkiej broszury, nie wymagajgcej szczegotowego opisu. W
przypadku bardziej zaawansowanych technicznie projektéw mozna zatgczy¢ doktadng specyfikacje.
Alternatywnie mozna podac niewiele informaciji, aby pozostawi¢ wiekszg swobode interpretacji
projektantowi i wyjasni¢ szczegoty podczas bezposredniego spotkania.

Rezultaty

Mozna zamiesci¢ informacje, jakie sg oczekiwane efekty realizacji projektu dla firmy/organizacji. Ten
opis powinien by¢ bardziej szczegbétowy niz podany wczeséniej, okreslajgcy w wymierny sposob cele,
dotyczgce np. wskaznikéw ekonomicznych.



Budzet

Zagadnieniem otwartym jest podanie budzetu. To zalezy od zamawiajgcego. Odpowiedzi na brief,
sformutowane przez projektantéw, mogg pomaéc w koncowym okresleniu budzetu. Poza tym
informacja na temat przeznaczonych srodkéw moze spowodowac, ze agencje bedg szacowaé
przewidywany koszt na poziomie niewiele nizszym niz podana kwota, co wykluczy mozliwos$¢é
otrzymania oferty wyrdzniajgcej sie nizszg cena.

Natomiast w przypadku koniecznosci szybkiej realizacji podanie kwoty moze by¢ wskazane, gdyz
pomoze unikngé czasochtonnych negocjacji wynagrodzenia.

Nalezy dobrze zastanowic sie, jakie sg okolicznosci i priorytety i na tej podstawie zdecydowaé o
ewentualnym zamieszczeniu informacji o budzecie.

Ograniczenia

W przypadku niektorych typdw projektdw i projektowania marki nalezy przeanalizowac istniejgce
patenty i znaki towarowe. Dotyczy to wspétpracy z innymi projektantami, wewnetrznym zespotem
projektowym i z ekspertami zewnetrznymi. Jesli sg dostepne dokumenty na ten temat, wskazaé
sposoéb, w jaki mozna do nich dotrzec.

Projektu dotyczy¢ mogag tez inne ograniczenia — czas, miejsce, dostepnosé¢ kluczowych partneréw/
odbiorcéw. Korzystniejszym wariantem jest wczesniejsze uprzedzenie o mozliwych wymogach niz
wprowadzanie zmian do projektu po rozpoczeciu wspoétpracy z wybranym projektantem.

Ramy czasowe

Jesdli istnieje juz harmonogram dziatan, nalezy go podac¢. Moze to by¢ szczegdotowy plan projektu
albo najwazniejsze daty.

Proces zatwierdzenia

W przypadku diugotrwatych albo ztozonych projektow, podzielonych na etapy, moze zajs¢
koniecznosc¢ zatwierdzania prac na kazdym z nich w celu przejscia do nastepnego. Trzeba
uwzgledni¢ podstawowe informacje na temat procesu akceptacji prac, kto go przeprowadza, ile
czasu moze trwac¢ — w celu uwzglednienia tych informacji przez projektanta w planowaniu wtasnych
prac. Dobrze jest pomys$lec o okresach, ktére mogag utrudni¢ proces, np. okres wakacyjno-urlopowy.

Wymagana odpowiedz projektowa

Nalezy okresli¢ czego sie oczekuje od projektanta. Mozna zaplanowac spotkanie z projektantami
przed datg formalnego ztozenia oferty lub umozliwi¢ kontakt np. telefoniczny w celu udzielenia
odpowiedzi na pytania. Wymagania mogq dotyczy¢ przedstawienia planu projektu i oszacowania
budzetu. Jesli istotny jest format — nalezy go opisac. Nalezy okresli¢ termin dostarczenia
powyzszych informaciji.

Dodatkowe informacje i zatgczniki
Jesli planuje sie zatgczy¢ dodatkowe informacje, nalezy wyjasnic¢, czym sg i w jakim celu zostaty
zatgczone. Mozna udostepnic je on-line — w tym przypadku podac adres dostepu.

Dane kontaktowe

Podac¢ dane kontaktowe z uwzglednieniem miejsca skfadania ofert oraz mozliwosci udzielania
odpowiedzi na pytania dotyczace briefu.



